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4F WINTER RALLY CAMP POWERED BY RUSH RACING – MARKA 4F DOCIERA DO NOWEGO 

POKOLENIA I STAWIA NA MOTORSPORT JAKO KLUCZOWY KIERUNEK MARKETINGOWY 

 

W dniach 11-14 stycznia marka 4F zorganizowała 4F Winter Rally Camp powered by Rush Racing 

w szwedzkiej Laponii, w okolicach Arvidsjaur. Do arktycznej scenerii zaproszono najbardziej 

wpływowych twórców internetowych z Polski i zagranicy, którzy dziś realnie kształtują trendy wśród 

młodego pokolenia. Wydarzenie stało się jednocześnie wyraźnym przedstawieniem kierunku 

marketingowego, jaki marka obiera na najbliższą przyszłość - opartego na emocjach, doświadczeniu 

i coraz silniejszym zaangażowaniu w motorsport. 

Już sam wybór formatu i lokalizacji podkreślał ambicje marki. Zamiast klasycznej prezentacji 

produktowej 4F postawiło na immersyjne doświadczenie, w którym sport, lifestyle i digital spotykają 

się w naturalnym środowisku twórców internetowych - na styku TikToka, Instagrama i realnych emocji. 

Do Laponii zaproszono 20 twórców internetowych: 17 z Polski, 2 z Hiszpanii oraz 1 z Chorwacji. Wśród 

najbardziej zasięgowych influencerów znaleźli się m.in.: Łukasz „Wujek Łuki” Wojtyca (@wujekluki), 

Lexy Chaplin (@lexychaplin), Anna Szczepaniak (@nocotyania), Kinga Wierzbicka 

(@wierzbicka_kinga_), Wiktoria Majcher i Kamil Góral (@hello.yogii), Paulina Stojanowska 

(@mrs.lillyy), Zuzanna Dembińska (@suzan00703), Dominik Rupiński (@dominikrupinski), Bartek 

Kubicki (@bartekkubicki), Kuba Nowosiński (@kubanowo), Victor Borsuk (@victorborsuk), Mateusz 

Gamrot (@mateusz_gamrot), Patryk Baran (@mortalcioyt), a także zagraniczni twórcy: Alessio 

Pierucci (@alessiopierucci), Alex Boisset (@alexboisset) oraz Ismael Hadžić (@ismael_iiso). 

 

Ich obecność pozwoliła marce dotrzeć do szerokiej, młodej społeczności odbiorców poprzez 

naturalne, angażujące relacje i formaty publikowane w mediach społecznościowych. 

Ściganie się na zamarzniętym jeziorze i ekstremalne atrakcje 

4F Winter Rally Camp powered by Rush Racing było także wyraźnym zasygnalizowaniem kierunku 

marketingowego, jaki marka 4F obiera na najbliższą przyszłość. Motorsport staje się jednym 

z kluczowych obszarów narracji marki - jako przestrzeń łącząca technologię, emocje, rywalizację 

i autentyczne doświadczenie. 



            

Centralnym punktem programu była jazda driftingowa po zamarzniętym jeziorze pod okiem 

profesjonalnych instruktorów. Merytorycznym wsparciem dla uczestników był ambasador marki 4F - 

Michał Kościuszko - wraz ze swoim zespołem, którzy wprowadzili influencerów w świat precyzyjnej 

jazdy w ekstremalnych, zimowych warunkach. 

Poza motorsportowymi emocjami na gości czekały również inne atrakcje charakterystyczne dla 

regionu: przejażdżki zaprzęgami z psami husky, jazda skuterami śnieżnymi oraz bliski kontakt z surową, 

lapońską naturą. Influencerzy zakwaterowani byli w specjalnie przygotowanych domkach kabinowych 

z panoramicznym widokiem na zamarznięte jezioro i otaczające je lasy. 

Prezentacja kolekcji 4F AW26 w wyjątkowej scenerii 

Ważnym elementem wydarzenia była także prezentacja kolekcji 4F na sezon jesień/zima 2026. Pokazy 

odbywały się w unikatowych showroomach stworzonych specjalnie na potrzeby eventu -  jeden z nich 

zlokalizowany był w igloo. Kolekcja AW26 to szeroka gama wysoce technologicznych produktów, 

zaprojektowanych z myślą o sporcie i wymagających warunkach pogodowych, które idealnie wpisały 

się w arktyczny charakter wydarzenia. 

Ekstremalne warunki, maksymalny komfort 

Podczas pobytu w Laponii temperatura spadała nawet do –30°C. Marka 4F zadbała jednak o komfort 

wszystkich uczestników, wyposażając ich w odzież z aktualnej kolekcji zimowej, w tym w kurtki 4F PRO 

z innowacyjnym systemem grzewczym HEAT SYSTEM. Dzięki temu influencerzy mogli w pełni 

korzystać z programu i aktywności, nie rezygnując z komfortu termicznego mimo ekstremalnych 

warunków. 

4F Winter Rally Camp powered by Rush Racing pokazał, że marka nie tylko ubiera sportowców 

i entuzjastów aktywnego stylu życia, ale również odważnie wyznacza nowe kierunki w komunikacji - 

łącząc modę, technologię, motorsport i doświadczenia, które angażują młode pokolenie 

w autentyczny sposób. 

 

 

 

*** 

4F  

4F to marka sportowa z ponad 20-letnim doświadczeniem w świecie profesjonalnego sportu, która 

łączy funkcjonalność i nowoczesne technologie z modnym designem. Oferuje odzież, obuwie 

i akcesoria dla osób aktywnych – zarówno profesjonalnych sportowców, jak i amatorów. Produkty 



            

4F są cenione za wysoką jakość materiałów, innowacyjne rozwiązania i dopracowane kroje i trafiają 

do klientów w 43 krajach świata. 

Marka współpracuje z europejskimi komitetami olimpijskimi i paralimpijskimi oraz związkami 

sportowymi, ubierając profesjonalnych zawodników na największe imprezy sportowe świata. 

4F wspiera najlepszych polskich sportowców, będąc sponsorem technicznym m.in. Polskiego Związku 

Piłki Siatkowej, Polskiego Związku Narciarskiego, Polskiego Związku Lekkiej Atletyki czy Polskiego 

Związku Pływackiego, a także partnerem technicznym licznych klubów piłkarskiej, koszykarskiej 

i siatkarskiej ekstraklasy. Do grona ambasadorów 4F należą m.in.: Robert Lewandowski, Anna 

Lewandowska, Tomasz Fornal, Natalia Maliszewska oraz Bartosz Zmarzlik. 
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