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KOLEKCJA INSPIROWANA SPORTOWYM SUKCESEM

ZAKLADAJ WYGRANA

PKOI i marka 4F zaprezentowaty kolekcje olimpijska na Igrzyska w PyeongChang 2018. Zawodnicy w biato-czerwonych
barwach nie raz stawali na najwyiszych stopniach podium. Ich sukces stat sie inspiracjg dla zespotu OTCF do
zaprojektowania najnowszej kolekcji. Motywem przewodnim sg geometryczne ksztatty, widoczne w nadrukach oraz
zestawieniach kolorystycznych. W kolekcji moda przenika sie z technologia. Innowacyjne rozwigzania pomagajg
sprostac ekstremalnym warunkom atmosferycznym.

TRWALA RELACIA

Wspodtpraca marki 4F i Polskiego Komitetu Olimpijskiego rozpoczeta sie w roku 2008. Od tego czasu projektanci OTCF opracowujg
indywidualne kolekcje, dostosowane do oczekiwan polskich sportowcdéw. Symbioza sportu z biznesem nie jest przypadkowa. Kazdy z tych
sSwiatéw wnosi do wspotpracy wyjgtkowe wartosci. Sport to zdrowa, bezpieczna dziedzina Zycia, budzqgca pozytywne emocje. A biznes? Jego
dynamika, podqgzanie za innowacjami, to dziatania, z ktorych sport moze czerpa¢ - moéwi Andrzej Krasnicki, prezes Polskiego Komitetu
Olimpijskiego. To naprawde nadzwyczajna sytuacja. Polska marka ubiera naszq reprezentacje i jestesmy z tego bardzo dumni. Elastycznosc,
dostosowanie sie firmy OTCF do potrzeb sportowcow to postawa, ktdrq doceniamy i dlatego nasza wspotpraca trwa juz prawie dziesiec lat.

- dodaje A. Krasnicki.

Juz po raz pigty sportowcy zatozg na siebie kolekcje olimpijskg od 4F. Podczas zimowych igrzysk w PyeongChang marka 4F ubierze takze
reprezentacje: serbskg, fotewska, chorwacka oraz grecka. Wszystkie kolekcje powstaty we wspdtpracy z narodowymi komitetami olimpijskimi

i bedg dostepne w sprzedazy detalicznej na ich rodzimych rynkach.

PONAD CZASEM

Nad kolekcjg na igrzyska PyeongChang 2018 pracowato kilkudziesieciu projektantéw pod kierownictwem artystycznym Ranity Sobanskiej
i we wspotpracy z Polskim Komitetem Olimpijskim, ktory konsultowat poszczegdlne elementy kolekcji juz na etapie ich tworzenia. Korzystajac
z nowoczesnych technologii projektanci opracowali ubrania gwarantujgce wytrzymatos¢ i sprawnosc. Dlatego zamiast standardowych szwow
wykorzystano spawane. Zastosowano takze laserowe ciecia gwarantujgce trwatos¢. Najnowsza kolekcja olimpijska to takze reinterpretacja

sportowego stylu lat 80. i 90.

Kazda kolejna kolekcja jest jak bomba, ktérq uda sie rozbroic lub nie. Modele ubran w naszych kolekcjach zostaty naszpikowane nowoczesng
technologiq, tak aby sportowcy zaopatrzeni byli w stroje najwyzszej jakosci. Dodajmy do tego estetyke projektu, ktory jest udang, w naszym
odczuciu, prébqg stworzenia czegos ponadczasowego - mowi Igor Klaja, prezes spotki OTCF S.A. W kolekcji pojawiajg sie kolory narodowe
i szarosc, ktora jest ttem dla detali w kolorach biatym i czerwonym. Wspdtoraca z Polskim Komitetem Olimpijskim zaowocowata Swietng
kolekcjq ubran zimowych dla Olimpijczykow i Paraolimpijczykéw. Jestem przekonany, ze nasi sportowcy, jak zwykle, zdobedq podczas igrzysk

wiele medali - dodaje 1. Klaja.
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FIRMA OTCF DOSTARCZYtA KOLEKCJE PODCZAS:

Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Vancouver (2010) i Soczi (2014), Letnich Igrzysk Olimpijskich w Londynie (2012) i Rio de Janeiro (2016),
a takze - podczas pierwszych lgrzysk Europejskich w Baku (2015). Ubrania sygnowane znakiem 4F przywdziali reprezentanci Polski na
Mtodziezowych Igrzyskach Olimpijskich - letnich: w Singapurze (2010) i Nankinie (2014) oraz zimowych: w Innsbrucku (2012) i Lillehammer
(2016). Marka przygotowata réwniez stroje na Olimpijskie Festiwale Mtodziezy Europy: w Trabzonie (2011), Utrechcie (2013), Brasov (2014),
Vorarlberg / Liechtenstein i Thilisi (2015) oraz Erzurum i Gyor (2017).

KAMPANIA DLA SPORTOWCOW

9 |utego 2018 roku w potudniowokoreanskim PyeongChang rozpoczng sie XXIII Zimowe Igrzyska Olimpijskie. Przez 17 dni bedg tam
rywalizowac najlepsi sportowcy z catego $wiata. Pod hastem ,Jestesmy jedng druzyng” Polski Komitet Olimpijski bedzie promowat Polskg
Reprezentacje Olimpijskg na PyeongChang 2018, a takze jej Sponsoréw oraz Partneréw. Kampania ma takze zacheci¢ rodakéw (w kraju i za

granicg) do wspdlnego kibicowania biato-czerwonym.

Motywem graficznym kampanii sg kolorowe piktogramy, odzwierciedlajgce najwazniejsze symbole zimowych igrzysk. Ich geometryczne
ksztatty i Zywe kolory nawigzujg do bogatej kultury Korei Potudniowej. Dziewieé najwazniejszych skojarzen z zima i igrzyskami w postaci
symboli graficznych- medal, gory, arena, snieg, narty, cel, trasa, meta, tyzwy - miedzy innymi te symbole PKOIl przekaze naszym

olimpijczykom, kibicom i sponsorom, aby w ten sposéb pokazac, iz emocje olimpijskie tgczg nas wszystkich.

POLSKI KOMITET OLIMPUSKI

Polski Komitet Olimpijski, zrodzony ze spotecznego ruchu i skupiajgcy wybitnych wolontariuszy zycia sportowego i kulturalnego, jest ogdlnopolskim stowarzyszeniem zwigzkdw, organizacji
sportowych i innych oséb prawnych, realizujgcych cele i zadania Ruchu Olimpijskiego oraz zadania zwigzane z rozwojem polskiego sportu. Od prawie 100 lat - powstat bowiem 12 pazdziernika
1919 roku w Krakowie - rozwija aktywna i wielokierunkowg dziatalnos¢, stwarza warunki i organizuje udziat polskiej reprezentacji w igrzyskach olimpijskich, promuje idee olimpijska
i upowszechnia sport, wigcza polski ruch sportowy do Swiatowej rodziny olimpijskiej i zapewnia state kontakty polskiego sportu z miedzynarodowym ruchem olimpijskim, podejmuje

réznorodne dziatania w dziedzinie edukacji olimpijskiej i przyczynia sie do trwatych zwigzkdw sportu ze sztuka.
Polski Komitet Olimpijski, jako autonomiczna organizacja pozarzadowa, od poczatku swego istnienia uzyskat wysoka range spoteczng i dominujaca role w polskim ruchu sportowym.
OTCF

Spotka OTCF to polska firma, ktora powstata z pasji do sportu. Specjalizuje sie w tworzeniu, produkgji, sprzedazy odziezy sportowej oraz akcesoriow dla konsumentow i sportu zawodowego.

W swoim portfolio firma posiada marki 4F oraz Outhorn, a takze multibrandowe sklepy 4Faces. I[deg OTCF jest taczenie kompetencji, technologii Swiata sportu ze Swiatem stylu i mody.

To dzieki zaangazowaniu pracownikéw firmy powstaja produkty, ktore noszg Olimpijczycy, zawodowi sportowcy, a takze amatorzy oraz pasjonaci aktywnosci fizycznej. Strategiag OTCF jest ciagty

rozwoj. Dlatego firma udoskonala oferte, przygotowuje nowe projekty. Rozpoczeta takze ekspansje na rynki zewnetrzne.

KONTAKT DLA MEDIOW:

Matgorzata Marzewska Henryk Urbas
Manager ds. PR i Komunikacji Rzecznik PKOI

email: m.marzewska@otcf.pl e-mail:hurbas@pkol.pl
tel.: +48 724 750 613 tel.: +48 22 560 37 00
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